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Un prix minimum par verre d'alcool standard aurait affecté 5 % 99 PIO
et selon des prix minimums de 1,50 $ et de 1,75 $ par verre d’alcool standard (v.a.s)

des produits alcoolisés vendus en 2014 si le prix avait été fixé 1,75 $
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AVEC DES PRIX MINIMUMS, MOINS DE DECES ET D'HOSPITALISATIONS

Nombre de décés  Nombre d'hospitalisation Nombre de déces et d"hospitalisations attribuables a I'alcool en 2014 et estimations
des variations selon un scénario de prix minimum par verre d’alcool standard
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base (2014) 1,50 5/v.a.s. Changements 1,75 5/v.a.s Changements
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DECES
Femmes 622 574 -T.7 % 531 -14.7 %
Hommes 2228 2107 -54 % 1992 -10,6 %
Total des déceés
| 2107 HOSPITALISATIONS

La consommation d'alcocl a entraine 2 850
déces et pres de 25 000 hospitalisations en 2014
au Québec. Un prix plancher de 1,75 $ par verre
standard, diminuant la consommation d'alcool,
aurait engendré une réduction du nombre de
décés (-11,5 %) et d’hospitalisations (-16,3 %).

Observe dans tous les groupes
d'age et pour les deux sexes,
mais a des degrés divers
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U N E M E s U R E Cette étude est une premiére au Québec. En montrant les effets positifs que pourrait avoir sur la santé de la population
québécoise la mise en place d’une politique de fixation de prix minimum par verre d'alcool standard, elle propose une

E F FI c Ac E avenue pour réduire le fardeau des problemes associés a la consommation d’alcool. Pour que cette mesure conserve
son efficacité au fil du temps, elle doit étre ajustée a I'inflation. La proposition des experts canadiens, en 2019, était
d’établir le prix minimum par verre d'alcool standard a 1,75 $.
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