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Objectifs

» Décrire les tactiques utilisées par l'industrie pour
influencer les professionnelles et professionnels de la
santé

« Comprendre le réle des professionnelles et
professionnels de la santé par rapport au Code
international et aux résolutions de I'AMS

Le sentiment de culpabilité

Lestprofessionnelles et
professionnels de la santé expriment
souvent la crainte de provoquer, s'ils
encouragent l'allaitement,

«un sentiment de culpabilité chez
celles qui n‘allaitent pas ». wsso 00

Le sentiment de culpabilité est plus
répandu chez les femmes qui
utilisent des préparations
commerciales pour nourrissons que b
chez celles qui allaitent. gcson 2001 ~ UN Women/Neelabh Banerjee

https://mobile.twitter.com/MathisenRoger/status/1435911556
361961476/photo/3
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L'industrie et le personnel de la santé

* Le personnel de la santé, en raison de ses relations
étroites avec les familles, peut étre « utilisé » par
les entreprises pour promouvoir des produits.

Protecting Infant Health

A Health Workers' Guide to the 1 2th ed Ition

International Code of Marketing
of Breastmilk Substitutes

* La confiance est rompue lorsque le personnel de
la santé n'est pas conscient des subtilités des
tactiques marketing ni des abus commis par les
entreprises.

* |l est parfois difficile de résister aux « cadeaux ».

* Le personnel de la santé peut ne pas y voir de mal,
ou méme y voir un avantage pour son
développement professionnel. s

ICDC 2019

La responsabilité du personnel de la sante

* Aucune promotion de produits visés par le Code dans le .

systeme de soins de santé. Protecting Infant Health

A Health Workers' Guide to the 1 2th ed Ition

International Code of Marketing
of Breastmilk Substitutes

* Les commandites, les cadeaux, les repas et les activités
de loisir ont un impact direct sur l'attitude du personnel
de la santé a I'égard de la protection de l'allaitement, et
donc une influence directe sur les meres.

Le personnel de la santé a la responsabilité de ne pas
nuire.

Le personnel de la santé doit adopter des pratiques
exemplaires.

ICDC 2019

Le personnel de la santé doit éviter les conflits d'intéreéts.
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L'industrie, le personnel de la santé et la formation  “**"

a Abbott NUTRITION
ERAND ! ATION

Mo » Tocls for Priers

TOOLS FOR PATIENT CARE

OUR COMMITMENT TO BREASTFEEDING EDUCATION

W
Abbott agrees with the World Health Organization that breastfeeding provides the best nutrition for babies, and we supportits g *-\-.._ /{,
increase breastfeeding. We also recognize that for infants who aren't breastfed—for medical reasons or otherwise—infant formul — =
anly appropriat, ssf alternative o meet bables"mutitional nseds. ’,/j NS ABBOTT NUTRITION
A% HEALTH INSTITUTE

Abbott is also committed to the responsible marketing of infant formula and breast milk substitutes. Learn more here .

Below are resources for healthcare professionals to provide parents for education and i
7
§ 7y £
i " ArA e
Le conflit d'intéréts g

Il'y a conflit d'intéréts lorsqu’une
personne contracte un engagement
aupres d'une partie pour offrir ses
services ou jouer un réle et qu'elle a soit :

1. des avantages

2. des conflits de loyauté, qui l'incitent a
agir d'une maniere allant a I'encontre

de ses engagements (rodwin2017) e
“What conflict of interest?!
| work here in my spare time.”

WAISELASS] CoveTHART
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Le conflit d'intéréts et I'industrie des préparations = %
commerciales pour nourrissons — un appel a l'action . .

En ce qui a trait a la santé et a la nutrition des enfants, la
responsabilité premiere des professionnelles et professionnels de
la santé est de veiller a la santé et au développement optimaux,
ce qui inclut la protection et le soutien de lallaitement.

La principale préoccupation des fabricants de substituts du lait
maternel est le profit, et leur stratégie de markéting vise souvent
a obtenir lapprobation des professionnelles et professionnels de la
SGI’) té. McFadden et al,, 2016

La rencontre de ces deux groupes entraine donc des conflits
dlintéréts. Clark 2017

La responsabilite TN
entreprlses - |e Supporting breastfeeding
loup dans la

bergerie

Our commitment

Support breastiesding and protect it by continuing to implement an industry-leading policy to
market breast-milk substitutes respansibly

Adhieved @

Demonstrating our commitment
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Les dessous du marketing de l'alimentation
des tout-petits ’

» Revue de littérature (oct. 21)
« 60 études
¢ 10 dernieres années

+ Contexte de pays développés

» Rapport d'enquéte
* Au Queébec

* Encours...

[t

Rapport d'enquéte: La petite histoire du 2'FL

Maintenant sur s A

le marché! > il )

Simil 2 i R
W AC &

PRO-ADVANC

La premiére ot la seule
Préparation Po:
au Canada a

PROMOTION

ALLEGATIONS?

Maintenant sur
le marché!

Simiilac =)

PRO-ADVANCE "~ \ -
IDEALISATION

La premiére ot Ia seule
préparation pour nourrissons
au Canada & contenir du 27-FL'

B
NFLIT D’INTERET:!

COMPARAISONS

EDUCATION
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Rapport d'enquéte: La petite histoire du 2'FL e
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Toutes les cibles protégées par le Code

Children's Healthcare Canada Annual Conference

® @® CHU
Sainte-
Justine
Foundation

et )
Children's Hospital /
London Health Sciences Centre

» Conférence:
Improving Nutrition Care in Pediatrics: A National
Malnutrition Care Standard
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La responsabilité sociale des entreprises —
le loup dans la bergerie

o)

Abbott

A TS

OUR COMMITMENT TO

RESPONSIBLE MARKETING
OF INFANT FORMULA AND
BREAST MILK SUBSTITUTESS

LXK
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La responsabilité sociale des entreprises —
le loup dans la bergerie

CHAMPIONING
MALNUTRITION

e Gampe 8¢ Id T ¢
i cnster ( FOOIS )
b manon , Medicine

—_ = Task forr

Proud visionary sponsor a Abbott
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Messages clés

* Les parents ont besoin d'informations claires sur I'alimentation du nourrisson, et *
le personnel de la santé est responsable de les informer sans jugement.

* Les conflits d'intéréts sont parfois difficiles a voir, a moins de les chercher.

+ S'ily a soupgon de conflit d'intéréts, il est probable qu'il y en ait réellement un.

* Les repas gratuits ne sont jamais désintéressés.

* Tous les professionnels et professionnelles de la santé, incluant les chercheurs
et chercheuses, sont tenus de ne pas nuire et de respecter leurs obligations en
vertu du Code international.

* Le Code international concerne la commercialisation d'un produit, et NON son
utilisation.

« Cultivez votre curiosité et vos connaissances!

18
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