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1. La compétition

– Le « channel blurring »

Influences et facteurs « de fonds »

Le « channel blurring »

– La technologie

2. Le consommateur

– Démographie, gourmetisation, personalisation, 

explosion des styles de vie et modes de p y

consommation

Cette présentation a été effectuée le 26 novembre 2014 au cours de la journée « L’intérieur des commerces d’alimentation : explorer les interventions 
pouvant favoriser de meilleurs choix alimentaires » dans le cadre des 18es Journées annuelles de santé publique (JASP 2014). L’ensemble des  
présentations est disponible sur le site Web des JASP à la section Archives au : http//jasp.inspq.qc.ca.
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Détaillants

Le système agro‐alimentaire 

Entrants Producteurs Transformateurs Courtiers
Grossistes/Dis
tributeurs

Restaurateurs

La bataille pour votre dollar alimentaire
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La répartition du dollar alimentaire
Au foyer Hors‐foyer

3 « Grands » se partagent > 60% du marché 

Source : Supermarket News, 2013
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La part du dollar alimentaire des supermarchés diminue

Tel que rapporté par Supermarket News
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Pharmarcies hybrides
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Cultivating Agriculture, Food and Health—Truro, N.S., June 19, 2013
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Nouvelles
formes de 

étiticompétition

Le « grocerant » =  L’épicerie‐resto

“Turning Supermarkets into Restaurants”
New York Times, 8/28/05
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• Micro personalisation

• Le sans‐friction

• Le magasin‐transformer

• Hyper‐showrooming
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Qu’en est‐il du consommateur ?

« Il faut éduquer le consommateur »
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