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Le réseau du Sport étudiant

1 Fédeération (FQSE)
14 Associations reégionales (ARSE)

Région de Québec et

Chaudiere-Appalaches Province de Quebec

* 345 Ecoles primaires « 2200 Ecoles primaires

+ 82 Ecoles secondaires + 800 Ecoles secondaires
* 12 Institutions collégiales * 63 Institutions collégiales
*1 Université (Laval) 12 Universités

120 000 étudiants 45 0 étudiar

Le sport a I'ecole

* Initiation ¢ « Accrochage » « Activité physique
Seniiment d’appartenance

Acréati . . . » Alimentation
* Recreation « Réussite scolaire

— . » Tabagisme
+ Compétition + Ethique sportive J

 Excellence » Leadership étudiant




Modification du comportement chez les jeunes

EDUCATION MARKETING LEGISLATIF

Niveaux

A Réglements
INDIVIDUEL Proﬁ‘rammes pour Objets enseignants &
es jeunes promotionnels
parents
Informations pour N
INSTITUTIONNEL I'école & la famille Outils d’affichage Réglements de
Ecole, CS,
SOCIAL Médias de masse Mass médias Réglements et lois
« Informatif » « Contre marketing » | Munic., Prov. & Féd.

Adaptation de Rothschild M. Carrot, 1999

Caractéristiques appréciées par les jeunes
dans les publicités

e Tragique

* Frappante « ...des images qui parlent »
* Courte

» Directe

* Réelle «Case peut »

« N'essaie pas trop de se mettre dans
la peau des jeunes, d’étre in »

« Fait appel a I'intelligence




Facto.

LES PRODUITS DE
L'INDUSTRIE DU TABAC

500000,

MORTS DANS LE MONDE / ANNEE

De Facto

La wérité sans filtre.

www.defacto.ca
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Les produits de l'industrie du tabac tuent
45 000 personnes chaque année au Canada...

C'est plus que tous les déceés causés par les homicides,
I'alcool, les accidents de la route et les suicides réunis.

De Facto

La vérité sans filtre.

Ces apirions sont strictement celles de |auteur. www.defacto.ca

Dans le monde, bes produits du tabac cawsent ka mor de 570 personnes i toutes bes heures, soit 13 700 par jour. -




JUE 5 MILLIONS B
W D'ETRES HUMAINS
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de jourls par annde que Toys

siribue plus
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