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Janvier 2014, sondage téléphonique SOM (n=989)

Q6. « AU COURS DES DERNIERS MOIS, VOUS SOUVENEZ-VOUS D'AVOIR
VU, LU OU ENTENDU A LA TELE, A LA RADIO OU AILLEURS, UNE
PUBLICITE QUI SUGGERAIT AUX GENS DE SE FAIRE VACCINER
CONTRE LA GRIPPE? DIRIEZ-VOUS...? »

(Base : tous, excluant la non-réponse; n : 989)

Qui, en est certain — h6% #

b |

Croit bien que oui - 17%

|
I
Mon, ne pense pas 18%

2013 (n:994)

Mon, en est certain ' 9%
I




Q7. « POUVEZ-VOUS ME DECRIRE LA PUBLICITE QUE VOUS AVEZ
VUE, LUE OU ENTENDUE? »

(Base : ceux qui ont vu, lu ou entendu une publicité au cours des
derniers mois; n : 756)

GROUPE DES 3 MENTIONS POSSIBLES”

Publicite recommandant la vaccination

L'importance du vaccin pour les personnes a risque
Publicité qui parlait de |a grippe et du vaccin (sans précision)
Les dates ou les lieux ol le vaccin est disponible

Des gens qui recoivent le vaccin

Publicité télévisée sous forme de dessin animé ol on voit
un petit monstre vert : « Ne vous laissez pas surprendre

par la grippe =
Les bienfaits de la vaccination {importance, utilite)

Les dangers de ne pas recevoir le vaccin

Publicité imprimée, sur les murs ou dans une revue, ol
on voit le petit monstre vert sur un trottoir qui se cache
derriére un mur en ayant I'air d’attendre que quelgu’un
passe. On lisait sur le mur de brigque la phrase : « Ne vous
laissez pas surprendre par la grippe »

Publicité sur une boite de papier-mouchoir ou I'on voit
d’un coté un petit monstre vert et de I'autre une
inscription qui disait : « Ne vous laissez pas surprendre

par la grippe =

MNe sait pas/ne repond pas




Q11. « DJR 3US QU'APRES AVOIR VU OU ENTENDU CE QUE LES
ONT RAPPORTE SUR LA GRIPPE AU COURS DES
DER RES SEMAINES, VOTRE OPINION EST MAINTENANT... A LA

VACCINATION? »

(Base : tous, excluant la non-réponse; n : 975)

2013 (n:961)

Beaucoup plus favorable
Un peu plus favorable
Opinion inchangée™ |

Un peu moins favorable

Beaucoup moins
favorable |
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Les avantages, limites et enjeux de ’utilisation
des nouveaux médias

F

@ La perception de I'innovation
technologique depuis
Gutenberg
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Les avantages, limites et enjeux de l'utilisation
des nouveaux médias

@ Notre perception de

Vinnovation technologique K4l AR ALl L= A gl Y 3

depuis Gutenberg iL AUN PETIT
GOUT DE BANANE ..,

@ Lenouveau médiaetla
pensée magique

www.wingz.fr
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~ Les avantages, limites et enjeux de I'utilisation
| des nouveaux médias

@ Reflexion surlerole de
I’innovation technologique
depuis Gutenberg

@ Lenouveau médiaetla
pensée magique

@ Nouveaux véhicules de
communication, nouveaux
publics, nouveaux messages
... mémes publicitaires?
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« Le telephone connait un mode d'utilisation presque inverse
de celui prévu par ses promoteurs. Au XIXe siecle, on voulait
en faire ce que nous appellerions aujourd'hui un mass-média:
le Théatrophone devait étre un moyen de transmission
unidirectionnel, irradiant un large public mais sans dialogue
possible entre les auditeurs.

Le téléphone est au contraire devenu an média privé et bi-
directionnel, le moyen de communication par excellence
entre deux individus. »

Scardigli, V. 1992. « Appropriations quotidiennes: Du téléphone a I'aéronautique » dans Gras, A., Joerges, B.,
Scardigli, V. et Javeau, C. (éd.) Sociologie des techniques de la vie quotidienne. Paris: L'Harmattan,. P.88
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Usages et innovation technologique

) Des usages prescrits ...

P G

PEE .
.. ’art thérapeutique:

JI_.L_ =i A
quand le progres
- technique transforme

le travail de soignant



- Usages et innovation technologique

@ Des usages prescrits ...
aux'usages qui sont faits:
I’éclairage que nous
propose la sociologie des
usages

® L’art thérapeutique: le
progres technique et la
transformation du travail
de soignant

@ Le publicité : une
technique de vente
utilisée a des fins sociales

20
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Lecons apprises

1. Travailler avec des publicitaires

(2

(2

Le « syndrome du
consultant »

La distance entre les
savoirs scientifiques et les
pratiques des publicitaires

Les risques a sous-estimer
les connaissances issues de
la recherche en santé
publique
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Lecons apprises

Iravailleravecdes publicitaires

Le «Isyndrome J.Iw.lﬂ.litm&a‘ Ihl-ﬁ..

_.J_ll}tumd;m,-)b corie et les pratiques publicita

"IE‘I’JGS‘CL)““&ISS£I1CEE'ISSUESJde la

Lﬁ, q i @S de SOUS-€ tm
rche en santé |5ubl'

‘—LJ ff

situer dans Ie plan d’ensemble
|
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EXPOSITION DANS LES MILIEUX AUX DEPLIANTS DE
PROMOTION DE LA VACCINATION

Clinigue de médecine familiale Laurier, juillet 2010

salle d’attente / dépliants liés a I'immunisation en présentoir

Campagne
influenza (2007) Vaccination
—— pneumo 2009
Campagne
influenza (2006)

Campagne
H1N1 (2009)

Campagne
influenza (2006)




i | . 1
| rie et les pratiques publicitaires -

s risques é‘SlLUS- stlmerJeS'clonnglss;ncels issues de la
echerche en santé Jgubl'que! | I '

f |
2. L ffeltsyl:erélque de L‘nos communications et les difficultés a se
situer dans Ie plan d’ensemble

3. Le controle de I'information vs 'immédiateté : le défi que les
nouvelles technologies posent a la communication pour la santé.
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Death the Vaccinator. Published by The London Society for the Abolition of Compulsory Vaccination. Late 1800s. The Historical Medical Library of The
College of Physicians of Philadelphia. Scrapbook of Anti-Vaccinations Clippings. 8c242.

Creator:
The Historical Medical Library of The College of Physicians of Philadelphia
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When MERCURY,
FETAL CALF SERUM &
ALUMINUM hits your

CHILD .i.ﬁﬂli‘l’
SGENES ARE
EXTREMELY

GRAPHIC &
il STARTS FRIDAY

AUTISTIC KIDS GET IN FREE
0 . GENOCIDE
Deesiliustration.co E-

http://nexusilluminati.blogspot.ca/2014/03/my-crystal-clear-stance-on-vaccines.html
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Quelle(s) approche(s) adopter face aux propos
anti- vaccinalistes dans les nouveaux médias ?

@ Les lecons a tirer d’une relation
mutuellement profitable : I'industrie de
la pornographie et I'Internet

29
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B 16t May 2011, 13:55
wvdoc ©
Skilled Psychanaut

Re: Drogues a faire soi meame

j'ai esssaye avec la méme methode d'extraction que | “huile de
cannabis sauf gue j'ai utiliser de |"acétone pur a la place de I'hétancl
(pur 99.9).

une petite quantite de petales de coquelicots au pif (je dirai environ
10g sec) sec. Pour le sechage j ai posé délicatement chaque petales
ds une piece (fraiche mais pas froide environ 18%), sur une grille ds
le noir pour un séchage homogene (les petales de coquelicots sont
delicats a faire secher

j ai mis le méme dosage gque pour un joint de shit ds une clope
{d'allleur C'est tout ce que j ai pu récuperer avec cette petite
guantite de coguelicots), et bien ca fait réellement un &ffet je vous
le garantie !

une petite detente du corp et de | "esprit tres agreable qui dure a
peu pres 2h (bien sur j ai essaye le matin et evidemment j ai rien
fumer avant..)

je suis totalement satisfait de mon EI{|ZI-E1EI1E-E et je compte bien
recommencer avec une plus grande gantitea,

editZlongtemps aprés) LOL vraiment LOL..

p5: apres C sur que si vous chercher a prendre une bonne raclee
faut pas se tourner vers le coguelicot...
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industrie dela por lograpnie efl Internét |
il il |

& Internet:le PJCde Ia sarkte, Bu on trouve tou;ours ce qu ’on
AY he! "? I
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@ Des pratiques ancrées dans une époque post-moderne ou le réle
des experts est relativisé

32
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dustrie de la pe phie.et!J{In{:ernlbt R
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heIIAChe!

- —

L jDes-pratiques ancrées dans une époque post-moderne ou le réle
des experts est relativisé

@ ... etoule temps et I’espace deviennent des facteurs a
considérer
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PISTES ...

@ 'amultiplication'des sources
contradictoires fait partie du
monde contemporain. Inutile de
tenter de le controler.

@ Lascience ou la médecine n’ont

plus per se un poids
prépondérant. ’argument

d’autorité meédicale ne suffit
plus.
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ionnelles.

Cette mc tive!tiorl, pag'foi; habillée

d’une raiioﬁlalisal ion de facade,
—éléte'lrmil!'les$uvent nos choix.

pa—
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http://sellyourstoryuk.com/wp-content/uploads/2011/11/drunk-doctor.jpg

_..-.’;)uyﬂ:.wa.l.:a.y.talbyusﬂ:lﬂ
m:mw:hllairmﬂb :
1€ ent differe de celui
qui préoccupe a santé ub'llquL.——-

es contrainte eTl“lqu set
rllhlqdes font de la
communication en santé une
activité inhabituelle pour les
- publicitaires
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Les lecons apprises (1de 3)

L'art therapeutique doit
.uupuwn&w “ nique

en e devrait ja L\all
d| ter l’lntérvehtloh |

|
La Ipubticité est un des

~instruments dlspombles pour
lasanté publique '
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Lecons apprises (2 de 3)

Il faut questionner les traditions
de communication hérités d’'une
époque révolue (pouvoir

biomédical, bureaucratie fondée
sur 'imprimé, contréle de e
I’information) How to Bathe

l. Warm water and soap 3 minutes

2 Cold water about 13 minute

3 Rub down with coarse towel 4
minutes

A pleasant feacison, A sensation of warmih and & feeling

ef general well-being should always follow the bath
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‘Lecons apprises (3 de 3)

Les lacunes fréquentes:

ne pas tenir compte du
contexte

croire ne pas avoir
besoin de recherche
formative

considérer que tous les
publicitaires sont
compétents en publicité
sociale

VACCIN

43
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	Diapositive numéro 30
	Diapositive numéro 31
	Quelle(s) approche(s) doit-on adopter face aux propos anti- vaccinalistes qui circulent dans les nouveaux médias ? �
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	Diapositive numéro 35
	PISTES … 
	PISTES … 
	…
	…
	Diapositive numéro 40
	Les leçons apprises  (1 de 3)
	Leçons apprises (2 de 3)
	Leçons apprises (3 de 3)
	merci

